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Marca - Apreseniacdo

Para uma marca se estabelecer e ser facilmente reconhecida e
distinguida das demais, ela precisa ter consisténcia e
uniformidade em todos os seus momentos de aplicacdo.

Este manual tem o propésito de normatizar a marca
"Diga Ai, Meu Jovem" para sua correta reproducdo, nos mais
diversos materiais de comunicacdo.

Obedecendo rigorosamente as diretrizes aqui estabelecidas, serd
alcancado o objetivo que compreende a comunicacdo eficiente
com o publico e a construcéo de uma marca forte.
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Marca - Cores

DIGA Al
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RGB RO G255 BO Verde neon
A fidelidade na reproducﬁo das cores é um item CMYK ¢ C1.00 M0.00 Y1.00 K0.00 Significa forca, espontaneidade, acdo e
2 c LA e Code HEX « #00FFOO modernidade
fundamental para garantir a consisténcia da
imagem corporativa. Verifique a fidelidade das RGB « R3 G8O B37 Verde escuro o
. CMYK ¢ C0.96 M0.00 Y0.54 KO.69 Associado ao masculino, acalma e traz equilibrio
‘I'onq |dqdes CompqrqndO-qs sempre com d Code HEX ¢ #035025 ao corpo. Em momentos de depresséo e tristeza

pode ser reconfortante e estimulante

escala Hexadecimal.
RGB * R92 G92 B92

CMYK * C0.00 M0.00 YO0.00 KO.64 g.i"ﬁ“(G’“ﬁ'f dade. eloadne
Code HEX ¢ #5C5C5C Imboliza neufraliaade, eleganciaq,

sofisticacdo e auséncia de emocdo.
Como ndo tem uma carga emotiva,

RGB « R51 G51 BS1 é frequentemente caracterizada como
CMYK ¢ C0.00 M0.00 Y0.00 K0.80 uma cor enfadonha e sem movimento.

Code HEX « #333333

D?fendendo da peca a ser confeccionada
e de sua natureza (papel. cartdo, metal, etc),
deverd ser o cédigo CMYK.

Caso ndo exista uma especificacdo
estabelecida, a conversdo deve ser feita por
aproximacdo, tomando-se a escala PANTONE Combinacses




Marca - Formas e T1ipos

A escolha da fonte eLD GROWTH se deu por causa

da descentralizacéo e néo serifada com dngulos retos

e obliquos, mas sim com arremates arredondados

por causa de uma leveza e fluidez no trato com as
temdticas envolvidas na fase da adolescénciaq,

como as incertezas sobre seu futuro e, assim, o presente
acaba por se desencontrar.

DIGA Al
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Portanto, a medida que hd essa atencdo aos aspectos
citados, se faz necessdria a chamada de atencdo

por parte do publico-alvo e demais envolvidos,

dai a escolha da cor verde com predomindncia de tons
em neon, assim trazendo a sensacdo de atitude,
espontaneidade, apesar da utilizacdo de tons verdes
mais escuros, trazendo mais solidez, acalanto e cuidado
na tratativa de problemas.

Fonte utilizada na marca

°LD GROWTH



Marca - Malha Conslrutiva

A malha construtiva tem como obijetivo 360px
orientar e facilitar a reproducdo exata da

mesma em um suporte cuja execucdo seja

manual, como pintura em parede,

entre outros.

180px

Para isso, um elemento X da marca é
usado como referéncia de tamanho do
mddulo.

680px



Marca - Tipogratia

A tipografia usada em qualquer midia impressa ou digital
deve ser respeitada para manter a qualidade da identidade:

QLD GRONTH Fontes oficiais para serem inseridas em documentos em PDF
e ilustracdes criadas em softwares como: Photoshop,
THE BOLD FONT

Affinity, Corew Draw, entre outros.
Futura

FU'l'U rq —————————— Fonte a ser utilizada em documentos que seréo
compartilhados em outros dispositivos com funcdes

editaveis ativadas. Portanto, arquivos em Word,
PowerPoint, Excel, entre outros.

League Spartcm j— Fontes a serem utilizadas nos trabalho realizados na plataforma
Clacial Indifference Canva.com.



Marca - Fundos

Para a disposicdo da marca em Fundo Branco Fundo Branco
fundos coloridos, devem-se
observar certos cuidados
para sua melhor legibilidade,
llustrados ao lado.

Para publicacdes e impressos Fundo Preto Fundo Preto
ve utilizam imagens como fundo, _
geve-se observar a complexidade DIGA Al
e a combinacdo das cores. MEU JO'VEM

Fundo Verde Neon Fundo Verde Neon Fundo Verde Neon

DIGA Al
MEU JOVEM

Fundo Verde Neon Fundo Verde Neon
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Marca - Proporcoes

Para a criacdo de conteudo,

é sugerido, mediante a situacdo,
o uso de duas referéncias

para melhores enquadramentos

em publicacées, seja online, quanto
offline. MANCEBO!

DIGA Al,
MEU JOVEM

Estas sdo: Proporcdo Aurea
e a Regra dos Tercos.

E importante situar as proporcoes
de dados inseridos em anuncios

no Facebook (margem de 20% Y MANCEBO!
da imagem utilizac?a). | 1080x1080
MANCEBO!
7
mmeeay Wy e 1 4
‘ Facebook

(andncio)




Marca - Social Media

Para auxiliar na aplicacdo da marca
em plataformas de redes sociais,
seguem exemplos:

Facebook cover YuTube cover Instagram PQST

OMANCEBO, DA UMA CHECADA
NO PODCAST. VAI TE AJUDAR

NOS ESTUDOS, ZE.
|
BORA FOCAR NESSA 315px : .
of.1:4:{3]:¥.1 1440px
BORA FOCAR NESSA
of.1:1:11 7. 1080px
¥ B # /digacimeujovam
®& digoaimeujovem.com. br
828px
2540px iéfﬁ :
Facebook posf YouTube Thumbnail
I i . P
e AT

720px

1280px



Grafica - Carfao de Visitas

Frente Verso

Jorge Vitor XYZ

psicolego - CRP: XX/ XXX

. L - tel.: 55 21 Paxxx-xxxx
D'G A A I e-mail: jorge.vitor@xxxxx.com
. [ 5cm 5cm

MEU JOVEM

/ o

Frente Verso
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Grafica - Folha Timbrada

Folha Timbrada

29,7 cm




Grafica - Pasla

Pasta

W
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